2024-2025年广西分行“劳动者港湾”公益活动策划运营服务采购需求
1、 服务内容
   “劳动者港湾”是建设银行向社会各界展示“服务大众、促进民生”使命担当的重要服务品牌，全年通过策划组织丰富多彩的线上线下“劳动者港湾”公益活动，以 “带上员工做公益、带着客户做公益、带动机构做公益、融合业务做公益”的理念加强与工会、环卫等机构以及周边社区的互动合作，广泛传播“劳动者港湾”文化和价值理念，从日常点滴做起营造社区家园般的温馨氛围，促进和谐社区建设。供应商需根据我行“劳动者港湾”品牌内涵，确定全年活动主题，提前完成全年月度主题的制定，根据主题和核心目标，进行活动创意策划方案的输出。在活动方案定稿后，进行视觉设计和相关互动品的设计上线，并设计一套线下的标准物料，完成物料制作和配送工作。服务包含相关的月度活动创意策划、网点布置物料的设计及制作及物流配送、宣传视频拍摄及后期剪辑制作、活动宣发文案撰写等。
详细服务内容如下：
	序号
	服务
大类
	项目
	具体描述
	预计
数量
	时间要求

	1
	活动创意及策划方案
	活动创意策划、流程设计、确定主视觉、主题、Slogan 等
	围绕“劳动者港湾”公益品牌开放、共享、融合、担当的理念，进一步传播“劳动者港湾”“助他”文化和价值理念，为劳动者、老年人、残障人士等社会公众送去新金融温暖关怀，策划年度主题、月度主题，根据主题和核心目标，进行活动创意策划方案的输出，结合主题组织策划16次全区联动的线上线下融合的主题活动，提供成熟的创意策划、活动设计、活动推广方案。
	16次
	接到通知后2周内确定初步方案

	2
	主会场活动
	规格一
	结合活动主题及社会热点，策划并执行大型主会场活动，活动形式丰富，活动具有一定社会影响力。
活动形式：包括但不限于舞台（含：LED 屏幕、灯光、音箱、拍照打卡点、活动场地氛围布置等）、集体观影、公益科普课堂、捐赠慰问、游园、健康义诊等
活动场地：市区人流比较聚集的商圈、公园、广场等（场地费用由供应商落实）。
参与人数： 100人以上
活动时长：不少于150分钟
宣传要求：供应商调动自身宣传资源，在活动前、中、后期进行线上+线下的活动宣传
其他要求：根据具体活动需要，提供现场所需物料，邀请专业的老师、爱心志愿者参加活动，组织好现场各个环节的工作。同时需提供摄影师、摄像师、活动场地氛围布置等，确保活动效果最终呈现。
活动举办地：暂定南宁2场；柳州/桂林1场
	3场
	接到通知后2周内确定初步方案

	
	
	规格二
	结合活动主题及社会热点，策划并执行中型主会场活动，活动形式丰富，活动具有一定社会影响力。
活动形式：舞台（含：LED 屏幕、灯光、音箱、拍照打卡点、活动场地氛围布置等）、集体观影、公益科普课堂、捐赠慰问、游园、健康义诊等。
活动场地：建行营业网点或其他合作单位场地（场地由建行落实）
参与人数：每场参与人数50人以上
活动时长：不少于120分钟
宣传要求：供应商调动自身宣传资源，在活动前、中、后期进行线上+线下的活动宣传
其他要求：根据具体活动需要，提供现场所需物料，邀请专业的老师、爱心志愿者参加活动，组织好现场各个环节的工作。同时需提供摄影师、摄像师、活动场地氛围布置等，确保活动效果最终呈现。
活动举办地：暂定南宁2场；柳州/桂林2场
	4场
	接到通知后2周内确定初步方案

	
	
	规格三
	结合活动主题社会热点，策划并执行小型主会场活动，活动具有一定社会影响力。
活动形式：包括但不限于集体观影、公益科普课堂、捐赠慰问、游园、健康义诊等。
活动场地：建行营业网点或其他合作单位场地（场地由建行落实）
参与人数：30-50人
活动时长：不少于120分钟
宣传要求：供应商调动自身宣传资源，在活动前、中、后期进行线上+线下的活动宣传
其他要求：根据具体活动需要，提供现场所需物料，邀请专业的老师、爱心志愿者参加活动，组织好现场各个环节的工作。同时需提供摄影师，活动场地氛围布置等，确保活动效果最终呈现。
活动举办地：暂定南宁2场、桂林/柳州/贵港/北海/钦州/梧州6场。
	8场
	接到通知后2周内确定初步方案

	3
	分会场
	结合主题活动，进行港湾布置设计及基础物料
	全年配备与活动主题相关的KT板拍照打卡手举牌（40*20cm，异型），含设计。每个网点5块。
	1700个
	接到通知后2周内完成制作配送

	
	
	
	宣传折页：劳动者港湾品牌2024、2025全年活动、品牌宣传折页及公益知识宣传折页（3折,285*210mm,157克铜版纸，双面彩色印刷）设计并印刷。注：公益知识宣传折页需提供内容。
	80000份
	接到通知后2周内完成制作配送

	
	
	
	活动电子海报：含年度主海报及16个主题活动海报共18款，图片文件不大于10兆（JPG格式），分辨率为 1920*1080(横版)，1080*1920（竖版）
	18款
	接到通知后2周内提交

	
	
	
	2024、2025年主题横幅（80*600cm），彩色（蓝白黄）条幅。
	680条
	接到通知后2周内完成制作配送

	
	
	
	氛围布置造型结构桌面立体摆（25cm*25cm），材质冷板，含4款设计。
参考图片：
[image: ]
	1360个
	接到通知后2周内完成制作配送

	
	
	
	结合每月活动特点，提供与活动主题相呼应的劳动者港湾周边产品，单个市场价值在15元左右。
	3000个
	接到通知后2周内完成制作配送

	4
	品牌
宣传
	活动
推广长图设计
	适用分行微信公众号等建行新媒体平台发布的活动、品牌推广长图（建行自行发布）
	18次
	接到通知后1周内完成

	
	
	品牌推广文稿设计
	结合每月及全年活动亮点，提供品牌推广文稿设计服务。适用区级（含）以上媒体宣发（建行自行发布）
	20篇
	接到通知后1周内完成

	
	
	宣教
资源
	充分展现“助他”文化，发挥劳动者港湾宣传教育功能，为劳动者港湾用户提供生活小常识线上学习视频/课件，用于辅助网点开展宣教活动时播放或讲解。
	5条 
	接到通知后1个月内完成

	5
	照片拍摄
	精美摄影
	每个主题活动配备专业摄影师及照相机（非手机拍摄）对二级行活动现场高光时刻进行记录。合同期内覆盖全部参与二级行，精选全区40家网点配合拍摄，照片包含港湾内部场景、港湾服务、港湾活动、港湾+特色等，每个类型精修照片不少于2张，要求能做宣传海报。含人物照片正面的需同步收集肖像权授权。200-300张
	1套
	接到通知后1周内提交



2024-2025年活动开展时间表（暂定），活动时间及主题将根据实际情况调整。

	序号
	计划时间
	计划主题
	是否设置主会场活动

	1
	2024年5月
	劳动节
	

	2
	2024年6月
	中高考爱心助考
	

	3
	2024年7月
	夏送清凉
	

	4
	2024年8月
	劳动者港湾六周年+捐书活动+绿色低碳
	主会场

	5
	2024年10月
	重阳节
	主会场

	6
	2024年10月
	环卫工人节
	

	7
	2024年12月
	世界助残日
	主会场

	8
	2025年1-2月
	冬送温暖活动
	

	9
	2025年3月
	学雷锋日
	

	10
	2025年5月
	劳动节
	

	11
	2025年6月
	中高考爱心助考
	

	12
	2025年7月
	夏送清凉
	

	13
	2025年8月
	劳动者港湾七周年
	主会场

	14
	2025年9月
	重阳节
	主会场

	15
	2025年11月
	冬送温暖活动
	

	16
	待定
	结合总行活动热点确定
	主会场



2、 服务供应商要求
1. 营业执照经营范围含活动策划、咨询策划、广告设计、公关服务、信息咨询、会议展览服务、摄影及视频制作服务或与之相关的内容。
2.公司成立3年以上。
3.在南宁市有固定经营场所。
4. 2021年1月1日至今有3个（含）以上策划并执行同业机构公益性活动或品牌宣传活动（注意：非营销类活动）的服务合作案例。
[bookmark: _GoBack]5.无过往不良履约行为记录。
6.参与投标的供应商需以“爱心助残”、“无障碍服务”为主旨，对应前文详细服务内容表格中所列的主会场活动的规格一、二、三的要求，提供3个不同规格的策划案。要求通过活动能向社会传达建行“劳动者港湾”对残障群体的关注及尊重，能够传播建行“劳动者港湾”“助他”文化和价值理念。每个方案至少需包含活动主题、活动内容、流程设计、宣传计划（需列明宣传渠道、宣传方式）及费用预算清单。此活动方案将作为报价中“主会场活动（规格一、二、三）”的执行质量参考。
三、服务质量要求
1. 供应商需要提供专业、稳定的服务团队，竞标团队必须为实际服务团队。
2.实际服务团队不少于5人： 
	团队成员
	级别
	职责要求
	相关工作经验年限

	总负责人（一人）
	总监以上
	具有同类型项目经验，具备相关金融知识和宏观分析视野
	10年以上

	项目经理（若干）
	高级经理
	
	5年以上

	项目成员（若干）
	主管
	日常项目对接
	不少于2年


3.供应商提交的材料中应列明为建行服务的团队名单，含成员职务、专业背景及服务专长、客户服务经验及重要案例（在案例中的角色）、在本次服务团队中负责的工作内容、工作方式等。
4. 建立常态沟通机制，委派专人对接跟进，确保沟通及时高效。
5.供应商应在规定时间内完成各项工作。
6.供应商完成的工作成果需符合我行要求并经过我行审核。
7.供应商所设计和使用的广告素材需符合广告法以及建设银行广告素材规范要求，应确保广告素材中所使用的声音、字体、图片、肖像等元素不侵害第三方知识产权，且所有广告设计成果著作权归建设银行所有。所有素材在投放前原则上需提交我行审核，并根据我行审核意见进行修改。如发现有未审核即发布的素材，或违反素材要求的，我行有权要求立即下撤素材。
8. 供应商根据自有资源提供若干活动外部宣传渠道，扩大活动宣传面。
9. 需要配送的物料需配送至我行下辖 19 个二级行。
四、服务供应安排
1.本次入选1家供应商，备选1家。
2.合同期限从合同签署之日至2025年12月31日。
五、款项支付要求
本项目费用按季结算，按季服务完成并经甲方验收合格后，乙方应向甲方开具正式有效的增值税专用发票，我行在收到供应商发票后根据行内内部审批流程在合理期限内以银行转账的方式将服务费支付给供应商。若未收到供应商出具的发票，我行有权顺延付款。
六、报价要求
本项目供应商报价已包含物料增值税及物流、包装（安装）费、组织策划等的含税价。
	序号
	服务
大类
	项目
	预计
数量
	单价

	1
	活动创意及策划方案
	活动创意策划、流程设计、确定主视觉、主题、Slogan 等
	16次
	

	2
	大型主会场活动
	规格一
	3场
	

	
	
	规格二
	4场
	

	
	
	规格三
	8场
	

	3
	分会场
	
打卡手举牌
	1700个
	

	
	
	宣传折页
	80000份
	

	
	
	电子海报设计
	18款
	

	
	
	主题横幅
	680条
	

	
	
	桌面立体摆
	1360个
	

	
	
	劳动者港湾周边产品
	3000个
	

	4
	品牌
宣传
	活动推广长图设计
	18次
	

	
	
	品牌推广文稿设计
	20篇
	

	
	
	宣教资源
	5条 
	

	5
	照片拍摄
	精美摄影
	1套
	

	总价
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